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ABSTRAK 

TOKO ANDRA PLASTIK adalah sebuah usaha yang berfokus pada penjualan 

berbagai produk berbahan plastik, Styrofoam, dan karton. Didirikan pada tahun 2022 

oleh Bapak Anthonius Taneo, TOKO ANDRA PLASTIK telah menjadi mitra 

terpercaya bagi para pelaku UMKM di sekitar wilayah operasionalnya. Sebagai suplier, 

TOKO ANDRA PLASTIK menyediakan berbagai kebutuhan yang esensial untuk 

kelancaran operasional UMKM, mulai dari kemasan plastik, Styrofoam untuk berbagai 

keperluan, hingga karton yang digunakan untuk pengemasan produk. Melihat adanya 

permasalahan yaitu masih melakukan pencatatan transaksi secara manual yang 

membuat kurang episiennya serta  penurunan adanya interaksi dengan konsumen 

melalui pemasaran yang mengakibatkan adanya pemasaran produk yang bermasalah. 

Oleh karena itu setelah ditelusuri dikarenakan adanya kurang pemanfaatan digita dalam 

laporan keuangan Perusahaan serta  promosi secara online yang belum berjalan dengan 

maksimal. Hal ini diperlukan adanya pembaruan untuk menunjang keberhasilan 

Perusahaan. Yang meliputi pelaporan kas berbasis media komputer serta 

pengembangan pada media sosial dalam pemasaran. 

Kata Kunci : Perusahaan, pelaporan kas ,berbasis komputer, Produk, Sosial Media 

ANALISIS SITUASI  

TOKO ANDRA PLASTIK adalah sebuah toko yang bergerak sebagai suplier 

plastik kaca, yang banyak digunakan oleh para pelaku UMKM untuk pengemasan 

produk mereka. Didirikan pada tahun 2022 oleh Bapak Anthonius Taneo, toko ini 

berlokasi di Desa Sembung, Mengwi, Kabupaten Badung, Bali. Sejak awal berdirinya, 

TOKO ANDRA PLASTIK telah dikenal menyediakan produk plastik berkualitas 

tinggi dengan harga yang terjangkau. Dengan komitmen kuat untuk mendukung para 

pelaku UMKM.  

Aktivitas pada perusahaan ini adalah menyediakan produk plastic kemasan yang 

di perkusus kan bagi para pelaku UMKM dalam pengemasan produk mereka, untuk 

jenis dari produk nya juga beragam yang sesuai dengan kebutuhan para pelaku UMKM, 
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saat ini untuk pelaporan kas masih di lakukan secara manual dan untuk pemasaran nya 

sendiri disni masih melalu plang toko dan belum ada nya pemasaran secara digital  

Melihat adanya permasalahan terkait ketidak akuratan nya pelaporan kas dalam 

perusahan dannya penurunan pada penjualan pada TOKO ANDRA PLASTIK, oleh 

karna itu setelah di observasi mendalam adanya  kekkurang efisiennya pencatatan 

pelaporan kas dan kurangnya pemanpaatan media sosial dalam sarana promosi. Hal ini 

kami selaku tim pelaksana berkeinginan untuk memperbaiki dalam pengelolaan  

pelaporan kas serta pengembangan media sosial untuk meningkatkan penjualan 

produk. 

 

RUMUSAN MASALAH 

Setelah Melaksanakan kegiatan Observasi, wawancara yang telah diagendakan  

Adapaun masalah yang ditemukan pada Perusahaan TOKO ANDRA PLASTIK yang 

langsung berbicara dengan Direktur Utama Perusahaan yang menyatakan bahwa: 

1. Bulum adanya laporan kas yang berbasis media komputer. 

2. Kurangnya pemanfaatkan media sosial untuk promosi.  

 

SOLUSI YANG DIBERIKAN 

Bedasarkan hasil observasi yang dilakukan, terdapat masalah yang dihadapi oleh 

pemilik perusahaan TOKO ANDRA PLASTIK maka solusi yang didapatkan dan bisa 

dikembangkan yaitu: 

1. Penggunaan Aplikasi Excel untuk pembuatan laporan kas  

2. Pembuatan akun media sosial seperti Instagram,facebook sebagai salah satu 

pratform promosi dengan jangkauan yang lebih luas  

 

METODE PELAKSANAAN 

Terdapat beberapa tahapan metode yang dilakukan untuk mewujudkan dalam 

pengabdian Masyarakat pada TOKO ANDRA PLASTIK diantaranya yaitu: 

1. Pendampingan dalam pembuatan laporan kas mengunakan excel  

2. Pembutan media sosial untuk media promosi,serta pendapingan dalam 

penggunaan media sosial 

 

HASIL PENGABDIAN DAN PEMBAHASAN  

Melalukan koordinasi dan penyampaian program kerja pada TOKO ANDRA 

PLASTIK mengenai hal apa saja yang dapat diperbaiki untuk mengatasi segala 

permasalahan yang ada pada Perusahaan TOKO ANDRA PLASTIK  
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Gambar 1. Pengenalan dan Wawancara pada Mitra 

TOKO ANDRA PLASTIK dapat mengunakan excel dalam pencatan arus kas 

Perusahaan.Untuk memberikan laporan yang detail serta efisien dan akurat pada 

Perusahaan TOKO ANDRA PLASTIK  

 

Gambar 2. Membantu Mitra dalam 

membuat laporan keuangan di Excel  
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TOKO ANDRA PLASTIK mempublish segala informasi mengenai produk apa saja 

yang tersedia lewat media sosial seperti Instagram serta sebagai media promosi. 

 

 

Gambar 3. Halaman Utama Media Sosial  

dari Toko Andra Plastik 

 

SIMPULAN DAN SARAN 

Pelaksanan kegiatan pengabdian masyarakat yang diadakan pada TOKO 

ANDRA PLASTIK pada tanggal 18 Juli – 30 Agustus 2024. Menghasilkan beberapa 

capaian target simpulan diantaranya :  

1. Pembutan pembukuan secara digital,dengan penerapan pembukuan keuangan 

sederhana menggunakan aplikasi Excel, diharapkan karyawan dapat 

mengurangi kesalahan dalam pencatatan keuangan. Pembukuan berbasis 

komputer juga akan membantu karyawan dalam menyajikan data secara akurat, 

konsisten, dan cepat, sehingga dapat menghemat waktu, tenaga, dan biaya. 

2. Pembuatan akun media social yang diharapkan dapat memperluas jangkauan 

pemasaran perusahaan dan meningkatkan penjualan dari waktu sebelum 

pembuatan media social 

 Pada program kerja pengabdian Masyarakat tidak banyak saran dan pesan yang 

akan disampaikan kepada mitra ataupun tim terkait. Dikarenakan segala hal yang 

berkaitan dengan membatu Masyarakat sangatlah bagus dan mungkin harapanya 

kedepannya pihak tim pelaksana dapat memiliki jadwal kedatangan yang lebih 

intensive lagi untuk bertemu dengan mitra terkait. Guna menghindari adanya kesalahan 

yang akan terjadi. 
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