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ABSTRAK 

 

Perkembangan ekonomi kreatif menjadi salah satu motor penggerak pertumbuhan 

ekonomi lokal, khususnya di kalangan generasi muda. Di Kota Padangsidimpuan, potensi ini 

belum dimanfaatkan secara optimal karena keterbatasan keterampilan dalam bidang desain 

grafis dan pemanfaatan media sosial. Pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk 

meningkatkan kapasitas generasi muda melalui pelatihan desain grafis dasar dan strategi 

promosi digital. Metode pelaksanaan meliputi sosialisasi, pelatihan teknis, dan pendampingan 

langsung selama tiga hari yang diikuti oleh 30 peserta dari kalangan pelajar dan mahasiswa. 

Hasil kegiatan menunjukkan peningkatan signifikan dalam kemampuan peserta dalam 

menggunakan aplikasi desain (Canva dan Adobe Illustrator) serta membuat konten promosi di 

media sosial seperti Instagram dan TikTok. Selain itu, peserta menunjukkan antusiasme tinggi 

dan kesiapan untuk menerapkan keterampilan tersebut dalam usaha kreatif masing-masing. 

Kegiatan ini membuktikan bahwa pemberdayaan berbasis pelatihan digital dapat menjadi 

strategi efektif dalam mengoptimalkan peran generasi muda di sektor ekonomi kreatif daerah. 

 

Kata kunci:   desain grafis, ekonomi kreatif, generasi muda, media sosial 

 

 

ABSTRACT 

 

The growth of the creative economy has become a key driver of local economic 

development, particularly among young people. In Padangsidimpuan City, this potential 

remains underutilized due to limited skills in graphic design and social media marketing. This 

community service project aimed to enhance the capacity of local youth through workshops on 

basic graphic design and digital promotion strategies. The method involved socialization, 

technical training, and hands-on mentoring over a three-day period, attended by 30 

participants consisting of students and young entrepreneurs. The results showed a significant 

improvement in participants’ ability to use design applications (such as Canva and Adobe 

Illustrator) and to create promotional content for social media platforms like Instagram and 

TikTok. Moreover, participants demonstrated high enthusiasm and readiness to apply these 

skills to their own creative business initiatives. This activity proves that digital-based training 

can be an effective strategy to optimize the role of youth in the regional creative economy sector.  
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PENDAHULUAN  

Ekonomi kreatif merupakan sektor yang berkembang pesat dan memberikan kontribusi 

signifikan terhadap pertumbuhan ekonomi, baik secara nasional maupun regional. Di era 

digital, pemanfaatan teknologi informasi dan komunikasi, khususnya media sosial dan desain 

grafis, menjadi elemen penting dalam pengembangan usaha berbasis kreativitas. Indonesia 

sebagai negara dengan bonus demografi memiliki potensi besar untuk mendorong sektor 

ekonomi kreatif melalui peran generasi muda. 

Ekonomi kreatif telah menjadi salah satu sektor strategis dalam pembangunan ekonomi 

nasional maupun daerah. Berdasarkan data dari Badan Ekonomi Kreatif (Bekraf), sektor ini 

menyumbang lebih dari 7% terhadap Produk Domestik Bruto (PDB) Indonesia dan menyerap 

jutaan tenaga kerja setiap tahunnya. Di tengah pesatnya perkembangan digital, subsektor seperti 

desain grafis, pemasaran digital, dan konten kreatif menjadi semakin relevan, terutama bagi 

generasi muda yang akrab dengan teknologi. Generasi muda memiliki potensi besar sebagai 

motor penggerak ekonomi kreatif karena memiliki kreativitas, semangat inovasi, serta 

keterbukaan terhadap teknologi digital. Namun, potensi ini belum sepenuhnya dimanfaatkan 

secara optimal di berbagai daerah, termasuk Kota Padangsidimpuan. 

Kota Padangsidimpuan, sebagai salah satu pusat pertumbuhan di wilayah Tapanuli 

Bagian Selatan, memiliki banyak potensi lokal seperti seni, kuliner, kerajinan tangan, dan 

budaya tradisional yang dapat dikembangkan melalui pendekatan ekonomi kreatif. Namun, 

rendahnya literasi digital dan keterampilan teknis di kalangan pemuda menjadi kendala utama 

dalam pengembangan potensi tersebut. 

Kota Padangsidimpuan, sebagai salah satu daerah berkembang di wilayah Tapanuli 

Bagian Selatan, memiliki kekayaan budaya dan potensi ekonomi lokal yang besar, seperti 

kerajinan tangan, kuliner khas, dan seni pertunjukan. Sayangnya, potensi ini belum terangkat 

ke tingkat yang lebih luas karena rendahnya pemanfaatan media sosial dan keterampilan desain 

grafis di kalangan generasi muda. Banyak pelaku usaha muda belum memiliki kemampuan 

dasar dalam memvisualisasikan produk, membuat konten promosi yang menarik, ataupun 

memahami algoritma media sosial sebagai alat pemasaran yang strategis. Hal ini menjadi 

tantangan sekaligus peluang untuk melakukan pemberdayaan secara sistematis dan 

berkelanjutan. 

https://e-journal.unmas.ac.id/index.php/dharmajnana/about


Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Universitas Mahasaraswati Denpasar 
Vol. 5 No. 2 (Agustus, 2025) 

  e-ISSN: 2776-6535 

https://e-journal.unmas.ac.id/index.php/dharmajnana/about  
 

 

Ali Hardana, Chanra Simamora, Hasir Budiman Ritonga, Takdir Novriansyah Harahap 71 

 

Melihat kondisi tersebut, diperlukan upaya konkret untuk meningkatkan kapasitas 

generasi muda, khususnya dalam bidang desain grafis dan pemanfaatan media sosial sebagai 

sarana promosi dan pengembangan usaha. Oleh karena itu, kegiatan pengabdian kepada 

masyarakat ini bertujuan untuk memberdayakan generasi muda melalui pelatihan yang 

aplikatif, agar mereka mampu menjadi pelaku aktif dalam sektor ekonomi kreatif di daerahnya. 

Beberapa penelitian sebelumnya telah membahas pemberdayaan generasi muda dalam 

konteks ekonomi kreatif. Misalnya: 

1. Rahayu (2020) melakukan pelatihan ekonomi kreatif berbasis kriya di Yogyakarta dan 

menunjukkan peningkatan keterampilan, namun belum menyentuh aspek digital marketing 

dan media sosial secara mendalam. 

2. Siregar & Manurung (2021) meneliti pengembangan UMKM di Sumatera Utara melalui 

pelatihan kewirausahaan, namun fokusnya lebih pada manajemen usaha, bukan pada 

penguatan kapasitas desain grafis. 

3. Wulandari et al. (2022) melakukan pelatihan desain grafis untuk pelajar di Bandung, namun 

belum mengaitkan langsung antara keterampilan tersebut dengan pengembangan ekonomi 

kreatif lokal. 

Dari ketiga studi tersebut, terlihat adanya kesenjangan (research gap) yaitu: 

• Belum banyak penelitian atau kegiatan pengabdian yang secara khusus mengintegrasikan 

pelatihan desain grafis dan media sosial sebagai strategi pemberdayaan generasi muda 

dalam konteks lokalitas daerah seperti Padangsidimpuan. 

• Masih minimnya pendekatan yang menggabungkan keterampilan teknis (desain grafis) 

dengan strategi promosi digital, khususnya dalam sektor informal atau usaha mikro. 

• Belum ada fokus yang kuat terhadap penguatan kapasitas generasi muda sebagai pelaku 

utama dalam pengembangan ekonomi kreatif daerah berbasis kearifan lokal. 

Melihat latar belakang dan kesenjangan tersebut, maka kegiatan pengabdian ini dilakukan 

untuk memberikan pelatihan aplikatif kepada generasi muda di Kota Padangsidimpuan dalam 

bidang desain grafis dan pemanfaatan media sosial. Diharapkan melalui kegiatan ini, peserta 

dapat mengembangkan produk kreatif lokal dengan pendekatan visual yang menarik dan 

promosi yang lebih efektif di platform digital. Dengan demikian, generasi muda tidak hanya 

menjadi konsumen digital, tetapi juga menjadi produsen kreatif yang berdaya saing di era 

ekonomi digital. 
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METODE PELAKSANAAN  

Metode yang digunakan dalam kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini adalah 

pendekatan partisipatif edukatif, yang bertujuan untuk meningkatkan kapasitas generasi muda 

melalui pelatihan praktis dan interaktif. Kegiatan dilaksanakan selama tiga hari berturut-turut 

di salah satu aula komunitas kreatif di Kota Padangsidimpuan, dengan peserta berjumlah 30 

orang yang terdiri dari pelajar SMA/SMK, mahasiswa, dan pelaku usaha muda lokal. Adapun 

tahapan pelaksanaan kegiatan ini adalah sebagai berikut: 

1. Identifikasi dan Seleksi Peserta 

Sebelum kegiatan dimulai, dilakukan penjaringan peserta melalui pengumuman terbuka dan 

koordinasi dengan sekolah, kampus, serta komunitas pemuda di Kota Padangsidimpuan. 

Peserta dipilih berdasarkan minat terhadap dunia kreatif, khususnya desain grafis dan media 

sosial. 

2. Pre-Test dan Survei Awal 

Dilakukan untuk mengukur pemahaman awal peserta terhadap materi yang akan diberikan, 

seperti pengetahuan dasar desain grafis dan cara kerja media sosial sebagai alat promosi. 

3. Pelaksanaan Workshop 

Workshop dibagi dalam dua sesi utama: 

o Sesi Desain Grafis: Peserta diajarkan dasar-dasar desain menggunakan aplikasi seperti 

Canva dan Adobe Illustrator, termasuk prinsip desain visual, pemilihan warna, dan 

tipografi. 

o Sesi Media Sosial: Pelatihan difokuskan pada strategi membuat konten promosi, 

mengenal algoritma platform seperti Instagram dan TikTok, serta cara membangun 

personal branding secara digital. 

4. Simulasi dan Pendampingan 

Peserta diminta membuat proyek akhir berupa konten promosi untuk produk lokal atau ide 

bisnis kreatif masing-masing. Kegiatan ini didampingi oleh fasilitator dari tim pelaksana. 

5. Evaluasi dan Post-Test 

Setelah pelatihan selesai, dilakukan post-test untuk mengukur peningkatan pemahaman 

serta survei evaluasi kepuasan peserta terhadap kegiatan. Selain itu, peserta diminta 

menyampaikan rencana tindak lanjut setelah pelatihan. 
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6. Monitoring dan Follow-up 

Setelah kegiatan, tim pengabdian tetap melakukan pemantauan jarak jauh terhadap aktivitas 

peserta melalui grup diskusi daring selama 1 bulan untuk melihat implementasi 

keterampilan yang telah diperoleh. 

Metode ini diharapkan tidak hanya memberikan pengetahuan teoritis, tetapi juga 

membentuk keterampilan praktis yang dapat langsung diterapkan dalam aktivitas ekonomi 

kreatif lokal. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Kegiatan pelatihan “Optimalisasi Peran Generasi Muda dalam Ekonomi Kreatif melalui 

Workshop Desain Grafis dan Media Sosial di Kota Padangsidimpuan” telah berhasil 

dilaksanakan dengan partisipasi aktif dari 30 peserta yang berasal dari kalangan pelajar 

SMA/SMK, mahasiswa, serta pemuda pelaku UMKM lokal. Berdasarkan evaluasi kegiatan, 

pelatihan memberikan dampak positif terhadap peningkatan pengetahuan dan keterampilan 

peserta dalam dua aspek utama: desain grafis dan pemanfaatan media sosial untuk promosi 

usaha. 

1. Peningkatan Kemampuan Desain Grafis 

Sebelum pelatihan, hanya 20% peserta yang pernah menggunakan aplikasi desain seperti 

Canva, dan hampir tidak ada yang memahami prinsip dasar desain visual. Setelah sesi pelatihan, 

90% peserta mampu membuat desain promosi sederhana (poster, logo, konten Instagram) 

dengan elemen desain yang baik seperti keseimbangan visual, kontras, dan pemilihan warna 

yang sesuai. 

2. Peningkatan Pemahaman Media Sosial untuk Bisnis 

Pada awal kegiatan, sebagian besar peserta hanya menggunakan media sosial untuk 

keperluan pribadi. Setelah pelatihan, peserta memahami cara membuat akun bisnis, menyusun 

strategi konten (konten harian, promosi, interaksi), serta mengukur performa posting melalui 

fitur insight. Sebanyak 85% peserta berhasil membuat dan mempublikasikan konten promosi 

untuk produk lokal dalam waktu dua hari setelah sesi pelatihan. 

3. Antusiasme dan Komitmen Peserta 

Sebagian besar peserta menunjukkan antusiasme tinggi selama pelatihan, yang dibuktikan 

dengan keaktifan dalam diskusi, pengerjaan tugas desain, dan partisipasi dalam sesi simulasi. 
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Berdasarkan survei akhir, 93% peserta menyatakan puas terhadap pelatihan dan berminat 

melanjutkan pengembangan usaha kreatif dengan keterampilan yang telah diperoleh. 

4. Rencana Tindak Lanjut 

Sebanyak 12 dari 30 peserta menyusun rencana bisnis kecil yang memanfaatkan desain 

grafis dan media sosial sebagai sarana promosi. Beberapa peserta juga berencana membentuk 

komunitas kreatif muda di Padangsidimpuan sebagai wadah kolaborasi dan belajar bersama. 

Rangkaian Kegiatan  

1. Pra-Kegiatan 

o Survei kebutuhan pelatihan 

o Seleksi peserta 

o Pre-test dan survei pengetahuan awal 

2. Hari 1: Pengenalan dan Pelatihan Desain Grafis 

o Materi desain dasar 

o Praktik membuat poster promosi produk lokal 

3. Hari 2: Strategi Media Sosial 

o Pengenalan platform (Instagram, TikTok) 

o Teknik membuat konten menarik 

o Simulasi unggah konten 

4. Hari 3: Proyek Akhir dan Evaluasi 

o Peserta membuat konten promosi secara mandiri 

o Penilaian karya dan diskusi terbuka 

o Post-test dan survei kepuasan 

5. Pasca-Kegiatan 

o Monitoring via grup WhatsApp/Telegram 

o Rencana tindak lanjut dan pembentukan komunitas kreatif 

 

KESIMPULAN DAN SARAN  

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat dengan judul “Optimalisasi Peran Generasi 

Muda dalam Ekonomi Kreatif Melalui Workshop Desain Grafis dan Media Sosial di Kota 

Padangsidimpuan” telah berhasil dilaksanakan dengan hasil yang positif dan signifikan. 
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Pelatihan ini mampu meningkatkan pengetahuan dan keterampilan peserta dalam dua bidang 

utama, yaitu desain grafis dan strategi promosi digital melalui media sosial. 

Sebagian besar peserta menunjukkan perkembangan kemampuan yang pesat dalam 

menggunakan aplikasi desain serta menyusun konten promosi yang kreatif dan sesuai target. 

Selain itu, antusiasme dan partisipasi aktif peserta menunjukkan bahwa generasi muda di 

Padangsidimpuan memiliki potensi besar untuk menjadi pelaku utama dalam pengembangan 

ekonomi kreatif daerah. Kegiatan ini juga mendorong terbentuknya jejaring dan semangat 

kolaborasi antar peserta dalam menciptakan ekosistem kreatif yang berkelanjutan. 

Berdasarkan hasil kegiatan yang sudah dilaksanakan oleh tim pengabdian pemberdayaan 

daerah ini Kota Padangsidimpuan. Beberapa hal yang menjadi saran untuk peningkatan kualitas 

kegiatan adalah: 

1. Tindak Lanjut Berkala 

Diperlukan program lanjutan dalam bentuk pelatihan tingkat lanjut, pendampingan usaha, 

atau klinik digital marketing agar keterampilan peserta terus berkembang dan dapat 

diterapkan dalam jangka panjang. 

2. Kolaborasi Multi-Pihak 

Pemerintah daerah, lembaga pendidikan, dan komunitas lokal diharapkan dapat bekerja 

sama untuk mendukung ekosistem ekonomi kreatif berbasis pemuda, dengan memberikan 

akses pelatihan, permodalan, dan promosi produk lokal. 

3. Penerapan Hasil Pelatihan 

Peserta perlu diarahkan untuk segera menerapkan keterampilan yang diperoleh ke dalam 

kegiatan nyata, seperti memulai bisnis digital, mendukung UMKM lokal, atau 

mengembangkan portofolio desain. 

4. Replikasi di Daerah Lain 

Model pelatihan ini bisa direplikasi di daerah lain dengan menyesuaikan potensi lokal 

masing-masing, agar semakin banyak generasi muda yang berdaya di era ekonomi digital. 
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